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INTISARI 
 

Divisi Maketing di KWaS Karya Wahana Sentosa memiliki tugas penting 

untuk mencatat setiap pembelian yang dilakukan oleh pelanggan. Hingga saat ini, 

proses pencatatan dilakukan secara manual atau menggunakan Excel yang rentan 

menyebabkan ketidakteraturan data, kehilangan informasi dan kesulitan dalam 

melacak riwayat transaksi. Oleh karena itu, diperlukan sebuah sistem yang mampu 

menyimpan dan mengelola data pembelian dengan cara yang terorganisir dan 

efisien.  

Penelitian ini bertujuan untuk merancang dan mengimplementasikan sistem 

informasi berbasis web untuk pembelian yang dikembangkan dan digunakan oleh 

Divisi Marketing KWaS Karya Wahana Sentosa. Adapun database yang akan 

dibangun ditujukan untuk menangkap data transaksi pembelian dan informasi 

produk serta entitas yang terlibat dalam proses input data. Desain database terdiri 

dari mendefinisikan hubungan tabel, strukturnya dan menegakkan integritas data 

untuk mendukung input data yang konsisten dan tepat.  

Metode pengembangan yang dipilih adalah waterfall, yang terdiri dari 

analisis kebutuhan sistem, merancang database, implementasi dan pengujian 

sistem. Studi ini menghasilkan sistem berbasis web yang mampu menyimpan dan 

menampilkan data pembelian dengan akurat dan secara real-time. Dengan adanya 

sistem ini, proses pengelolaan data transaksi menjadi lebih terorganisir, 

meminimalisir kesalahan, dan mendukung kelancaran operasional perusahaan. 

Kata Kunci: Sistem informasi, Marketing, Manajemen data transaksi, Waterfall. 
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ABSTRACT 
 

The Marketing Division at KWaS Karya Wahana Sentosa has an important 

responsibility to record every purchase made by customers. Until now, the 

recording process has been carried out manually or by using Excel, which is prone 

to data inconsistencies, information loss, and difficulties in tracking transaction 

history. Therefore, a system is needed that can store and manage purchase data in 

an organized and efficient manner. 

This research aims to design and implement a web-based information 

system for purchasing, developed and used by the Marketing Division of KWaS 

Karya Wahana Sentosa. The database to be built is intended to capture purchase 

transaction data, product information, and entities involved in the data input 

process. The database design includes defining table relationships, their structures, 

and enforcing data integrity to support consistent and accurate data input. 

The development method chosen is the waterfall model, which consists of 

system requirements analysis, database design, implementation, and system testing. 

This study produces a web-based system capable of storing and displaying purchase 

data accurately and in real-time. With this system, transaction data management 

becomes more organized, reduces errors, and supports the smooth operation of the 

company. 

Keywords: Information system, Marketing, Transaction data management, 

Waterfall. 
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