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INTISARI 
 

YouTube merupakan salah satu platform berbagi video yang memiliki 

pengaruh besar dalam menyampaikan informasi kepada masyarakat. Dalam proyek 

ini, dilakukan prediksi jumlah views video pada kanal YouTube Dhaksinarga TV 

berdasarkan kategori konten, dengan tujuan untuk memberikan rekomendasi 

strategi produksi konten yang lebih efektif.  

Metode yang digunakan dalam proyek ini adalah Random Forest Regression 

yang diterapkan menggunakan Python. Dataset yang digunakan berisi data metrik 

performa video dengan jumlah total 998 data, diambil dari kanal Dhaksinarga TV. 

Data dibagi menjadi 80% untuk pelatihan dan 20% untuk pengujian. Selain itu, 

dilakukan analisis korelasi antar fitur untuk memahami hubungan antara variabel 

seperti likes, shares, views, comments added, dislikes, subscribers lost, subscriber 

gained, shown in feed, average vies duration, watch time(hours), subscribers, 

impressions, impressions click-through rate (%), dan kategori. Evaluasi 

menggunakan R² Score sebesar 92.58% menunjukkan bahwa model mampu 

menjelaskan 92.58% variabilitas data, sedangkan MAPE sebesar 11.58% 

menandakan tingkat kesalahan prediksi yang rendah. 

Hasil prediksi menunjukkan bahwa kategori "Pendidikan dan Pelatihan" 

memiliki rata-rata views tertinggi (455.94 views), diikuti oleh "Kebudayaan" 

(266.13 views), sedangkan kategori "Kesehatan dan Lingkungan" memiliki rata-rata 

views terendah (139.71 views). Rekomendasi yang diberikan adalah 

memprioritaskan produksi konten dengan kategori berprediksi tinggi guna 

meningkatkan engagement dan jangkauan audiens.    

Proyek ini berhasil menunjukkan bahwa pemanfaatan algoritma Random 

Forest Regression dapat menjadi alat yang efektif untuk memprediksi performa 

konten video berdasarkan data historis, serta memberikan wawasan untuk 

optimalisasi strategi konten di platform digital.   

Kata kunci: prediksi views, machine learning, random forest regression, YouTube. 
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ABSTRACT 
 

YouTube is one of the video sharing platforms that has a major influence in 

conveying information to the public. In this project, the number of video views on 

the Dhaksinarga TV YouTube channel is predicted based on content categories, 

with the aim of providing recommendations for more effective content production 

strategies.  

The method used in this project is Random Forest Regression implemented 

using Python. The dataset used contains video performance metric data with a total 

of 998 data, taken from the Dhaksinarga TV channel. The data is divided into 80% 

for training and 20% for testing. In addition, a correlation analysis between 

features is carried out to understand the relationship between variables such as 

likes, shares, views, comments added, dislikes, subscribers lost, subscribers gained, 

shown in feed, average views duration, watch time (hours), subscribers, 

impressions, impressions click-through rate (%), and category. Evaluation using 

the R² Score of 92.58% indicates that the model is able to explain 92.58% of the 

data variability, while the MAPE of 11.58% indicates a low level of prediction error.  

The prediction results show that the "Education and Training" category has 

the highest average views (455.94 views), followed by "Culture" (266.13 views), 

while the "Health and Environment" category has the lowest average views (139.71 

views). The recommendation given is to prioritize content production with high-

prediction categories to increase engagement and audience reach.  

This project has successfully demonstrated that the use of the Random 

Forest Regression algorithm can be an effective tool for predicting video content 

performance based on historical data, as well as providing insights for optimizing 

content strategies on digital platforms. 

Keywords: machine learning, prediction of views, random forest regression, 

YouTube


