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INTISARI

Aerostreet adalah brand dari sebuah perusahaan yang bergerak dalam
industri alas kaki yang berasal dari Klaten yang didirikan pada tahun 2015 oleh
Adhitya Caesarico. Aerostreet merupakan brand sepatu lokal di bawah naungan PT
Adco Pakis Mas. Tujuan penelitian ini adalah Untuk mengetahui pengaruh variabel
Social Media Marketing terhadap brand loyalty pada akun Instagram Aerostreet;
Untuk mengetahui pengaruh variabel brand equity terhadap brand loyalty pada
akun Instagram Aerostreet; Untuk mengetahui pengaruh variabel Social Media
Marketing dan brand equity terhadap brand loyalty pada akun Instagram
Aerostreet.

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini yaitu metode
penelitian kuantitatif deskriptif. Teknik analisis data yang digunakan pada
penelitian ini adalah analisis kuantitatif deskriptif dengan menggunakan alat
analisis Statistical Product and Service Solution (SPSS).

Berdasarkan hasil penelitian didapatkan hasil pengolahan data dari 100
responden dengan menggunakan statistik deskriptif pada masing-masing variabel.
Secara parsial variabel Social Media Marketing (X1) dan Brand equity (X2)
terhadap brand loyalty (Y) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.
Hal tersebut ditunjukkan dengan nilai signifikansi pada Uji t 0,000 < 0,05. Jika
Social Media Marketing dan Brand equity meningkat maka Brand loyalty
meningkat. Secara Simultan variabel Social Media Marketing (X1) dan Brand
equity (X2) Terhadap brand loyalty (YY) berpengaruh signifikan terhadap Brand
loyalty. Hal ini ditunjukkan dengan nilai signifikansi pada Uji F 0,000 < 0,05. Jika
Social Media Marketing dan Brand equity meningkat maka Brand loyalty
meningkat.

Kata Kunci: Aerostreet, Instagram, Social Media Marketing
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ABSTRACT

Aerostreet is a brand from a company operating in the footwear industry
originating from Klaten which was founded in 2015 by Adhitya Caesarico.
Aerostreet is a local shoe brand under the auspices of PT Adco Pakis Mas. The
aim of this research is to determine the influence of Social Media Marketing
variables on brand loyalty on the Aerostreet Instagram account; To determine the
influence of brand equity variables on brand loyalty on the Aerostreet Instagram
account; To determine the influence of Social Media Marketing and brand equity
variables on brand loyalty on the Aerostreet Instagram account.

The research method used in this research is descriptive quantitative
research method. The data analysis technique used in this research is descriptive
quantitative analysis using the Statistical Product and Service Solution (SPSS)
analysis tool.

Based on the research results, data processing results from 100 respondents
were obtained using descriptive statistics for each variable. Partially, the variables
Social Media Marketing (X1) and Brand equity (X2) on brand loyalty (Y) have a
significant effect on purchasing decisions. This is indicated by the significance
value in the t test of 0.000 <0.05. If Social Media Marketing and Brand equity
increase, Brand loyalty increases. Simultaneously, the variables Social Media
Marketing (X1) and Brand equity (X2) on brand loyalty (Y) have a significant effect
on Brand loyalty. This is indicated by the significance value in the F Test of 0.000
<0.05. If Social Media Marketing and Brand equity increase, Brand loyalty
increases.

Keywords: Aerostreet, Instagram, Social Media Marketing
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