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INTISARI 

 

Skripsi ini mengulas perancangan dan implementasi teori AIDA dalam 

content marketing pada media sosial Instagram sebagai bagian dari social media 

marketing. Konten sebagai media promosi di media sosial mengadopsi konsep 

AIDA dalam rancangan pembuatannya dengan tujuan menghasilkan konten 

edukatif sebagai sarana media promosi. Teori AIDA merupakan singkatan dari 

attention, interest, desire, dan action, diterapkan secara menyeluruh dalam 

penelitian ini. AIDA pada dasarnya sudah umum digunakan dalam digital 

marketing, terkhusus dalam pembuatan naskah atau copywriting. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa teori AIDA dapat diadopsi dalam 

pembuatan konten edukatif. Namun, dalam hal keberhasilan pemasaran media 

sosial dapat dipengaruhi oleh berberapa faktor. Keberhasilan ini dapat diukur 

melalui keterlibatan audiens atau engagement rate.  

Sayangnya, meskipun fokus pemasaran dilakukan melalui konten, tingkat 

keberhasilan tidak hanya bergantung pada kualitas konten, melainkan dapat 

dipengaruhi oleh faktor eksternal, seperti algoritma media sosial, waktu, frekuensi, 

atau strategi lainnya. 
 

Kata kunci : Perancangan content marketing, AIDA, social media marketing, 

digital marketing, poster.
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ABSTRACT 

 

This thesis discusses the planning and implementation of the AIDA theory 

in content marketing on the Instagram social media platform as part of social media 

marketing. Content as a promotional medium on social media adopts the AIDA 

concept in its design with the goal of producing educational content as a means of 

promotional media. The AIDA theory, an acronym for attention, interest, desire, 

and action, is applied comprehensively in this research. AIDA is generally widely 

used in digital marketing, especially in copywriting. 

The research results indicate that the AIDA theory can be adopted in the 

creation of educational content. However, the success of social media marketing 

can be influenced by various factors. This success can be measured through 

audience engagement or engagement rate. 

Unfortunately, although the marketing focus is on content, the level of 

success depends not only on the quality of the content but can also be influenced by 

external factors such as social media algorithms, timing, frequency, or other 

strategies. 
 

Keywords: Content marketing design, AIDA, social media marketing, digital 

marketing, poster.


