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ABSTRAK 

 

Pemasaran atau marketing produk Usaha Mikro Kecil Mengengah di Kalurahan 

Petir masih belum optimal karena pelaku usaha belum memahami penjualan 

online sehingga penjualan yang didapat hanya dari hasil titipan ke toko oleh-oleh. 

Oleh karena itu diperlukan solusi agar dapat dilakukan pemasaran (marketing) 

dengan model Segmenting, Targeting and Positioning (STP) secara online atau 

bisa disebut sebagai digital marketing yang tepat, cepat dan akurat. Tujuan dari 

program ini adalah mempermudah pemasaran dan meningkatkan Pemasaran 

model STP (Segmenting, Targeting and Positioning) berbasis online mampu 

menjadi solusi agar produk lebih cepat dan lebih banyak dikenal oleh masyarakat 

luar. Melalui program iini dapat disimpulkan bahwa pemasaran dengan model 

STP berbasis online dapat meningkatkan penjualan pada UMKM di Desa Petir. 

Kata Kunci : Digital Marketing, Model STP, UMKM. 
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ABSTRACT 

 

Marketing or product marketing for Micro, Small and Medium Enterprises 

(MSME) in the Petir District is still not optimal because business people do not 

understand online sales so that the sales they get are only from deposits at 

souvenir shops. Therefore, a solution is needed so that marketing can be carried 

out using the Segmenting, Targeting and Positioning (STP) model online or what 

can be called digital marketing that is precise, fast and accurate. The aim of this 

program is to simplify marketing and improve online-based STP (Segmenting, 

Targeting and Positioning) model marketing which can be a solution so that 

products are faster and more widely known by the outside community. Through 

this program it can be concluded that marketing using the online-based STP 

model can increase sales to MSMEs in Petir Village. 

Keywords: Digital Marketing, STP Model, MSMEs. 
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